[bookmark: _Toc211491932][bookmark: _Toc211491936][bookmark: OLE_LINK1]















[bookmark: _GoBack]O robô verde
Guia para criar e vender aplicativos Android no Google Play
[bookmark: _Toc169717921][bookmark: _Toc211491933]
Termos e Condições

[bookmark: _Toc211491934]NOTÍCIA LEGAL

O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.
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Prefácio
Pessoas de todo o mundo amam o Android.

Quase cinquenta e um por cento dos smartphones usam o Android em seus dispositivos. No início de 2012, havia mais de trezentos milhões de telefones Android (não estamos levando em conta os tablets) nas mãos dos consumidores, com 850.000 telefones e tablets adicionados sendo ativados todos os dias.

Aparentemente, o Android está fazendo algo corretamente.

No entanto, são apenas pessoas que gostam do Android. Alguns deles podem nem perceber que estão executando o Android, no entanto, ele faz o trabalho e não se preocupam com os detalhes do que faz seus aparelhos funcionarem.

Como as pessoas adoram o Android?

Os aplicativos são o sangue da vida de qualquer um dos telefones e outros gadgets. Mesmo o melhor sistema operacional não ganhará popularidade se não houver programas que o façam fazer alguma coisa.

Os indivíduos têm gostos diferentes. Por exemplo, eu posso não gostar da Samsung, mas da HTC. Por sorte, cada um deles faz aparelhos que usam o Android. Se eu não amo um, posso escolher um diferente feito por qualquer um dos vários fabricantes.

Quando o iPhone foi lançado, ele estava disponível apenas em uma operadora. O Android pode conectar-se a todas as operadoras do mundo, ou assim parece. Os usuários não precisavam mudar de operadora se desejassem usar o Android como aqueles que queriam um iPhone.

Nem todo mundo exige a mesma coisa. Eu sei, isso vai contra a filosofia da Apple. Um iPhone é uma resposta "tamanho único", na qual você pode escolher basicamente um telefone ou um tablet - e até recentemente, basicamente, uma operadora.

Telefones e tablets que usam o Android podem ser encontrados em quase todas as operadoras e estão disponíveis em todas as formas, tamanhos, especificações e recursos. Você precisa de um telefone rosa jardim? Não é demais, você pode conseguir um telefone rosa de jardim.

Você precisa de um telefone barato para os jovens? Não há problema, há um Android para isso.

Que tal um telefone super sofisticado? Também existe o Android para você!

Requer um teclado físico? O Android também tem isso!

Finalmente, há liberdade. O Android é de código aberto, o que significa que os desenvolvedores podem basicamente fazer o que quiserem com ele. Os OEMs podem adaptá-lo ao conteúdo de seus corações.

O Android não se limita apenas aos telefones. Opera em tablets, televisões e até relógios. Você é capaz de executá-lo onde quiser! Como tudo está vinculado à sua conta do Google, todos os aplicativos que você opera em uma plataforma provavelmente são encontrados em todos os outros, sem que você precise comprá-los novamente.

Embora os usuários finais possam não tirar proveito direto da natureza aberta do Android, eles recebem os retornos dos OEMs e desenvolvedores que o fazem.






Capítulo 1
Introdução
É um momento muito empolgante para ser desenvolvedor de aplicativos com Google e Apple - dois concorrentes ferozes no país de aplicativos móveis - esforçando-se muito para unir-se quanto a quem pode lançar o melhor sistema operacional e qual sistema operacional tem o melhor alcance de aplicativos a oferecer. No passado, oportunidades lucrativas só podiam ser encontradas no mercado iOS, mas a busca incansável do Google, com seu sistema operacional Android em constante evolução, conseguiu mudar isso.

Atualmente, há pouco que você pode encontrar no iOS que não tem sua contrapartida no Google Play ou na App Store para usuários do Android. 

Como um lembrete rápido para os desenvolvedores iniciantes de aplicativos para dispositivos móveis ou, pelo menos, para os interessados ​​em criar aplicativos para Android pela primeira vez, veja algumas coisas que você deve ter em mente sobre aplicativos para Android.

· Todo aplicativo Android é composto de pelo menos um componente de aplicativo. Existem quatro tipos principais de componentes encontrados nos aplicativos Android: receptores de transmissão, provedores de conteúdo, serviços e atividades.

· Cada componente tem um papel a desempenhar e pode ser controlado separadamente - mesmo com o uso de outros aplicativos.

· Os desenvolvedores devem criar um arquivo de manifesto, que conterá uma lista completa dos componentes que compõem o aplicativo. O SO e outros tipos de requisitos também devem ser incluídos no arquivo de manifesto.

· É necessário fornecer alternativas para recursos de aplicativos que não sejam de código, como arquivos e imagens de layout, para todos os tipos de configurações de dispositivos (por exemplo, tamanho da tela).

· O sistema operacional Android é desenvolvido com Linux e cada aplicativo recebe um ID exclusivo deste último. No entanto, também há momentos em que aplicativos diferentes podem compartilhar o mesmo ID, desde que sejam apoiados por um certificado. Cada aplicativo também recebe uma máquina virtual ou VM própria para que possa executar independentemente de outros aplicativos.

· Um aplicativo Android só pode acessar os recursos do sistema exigidos especificamente e nada mais que isso. Isso é necessário para manter o sistema operacional o mais seguro possível.

· Os aplicativos devem ser programados para exigir permissão do usuário durante a instalação antes de obter acesso aos dados do dispositivo que incluem, entre outros, as mensagens SMS ou fotos armazenadas no dispositivo.


Na verdade, existem inúmeros recursos on-line que você pode acessar gratuitamente para saber mais sobre como criar seu primeiro aplicativo Android. Como mencionado anteriormente, os itens acima são apenas um lembrete com o objetivo de educar os desenvolvedores iniciantes, bem como enfatizar as semelhanças entre o modo como os aplicativos Android e iOS são desenvolvidos. Se você já tem experiência na criação de um aplicativo iOS, encontrará algumas coisas novas para descobrir e aprender ao criar um aplicativo para Android.

Por fim, a principal coisa a lembrar ao desenvolver um aplicativo para Android é que você não está lidando apenas com uma única empresa fabricante de dispositivos. No iOS, você só precisa estar familiarizado com as configurações do dispositivo usadas pela Apple. Mas no império Android, você precisa estar familiarizado com o modo como as configurações de dispositivos, por exemplo, LG, Sony, Samsung e, claro, o Google, podem afetar seu aplicativo.

Além disso, há uma diferença significativa entre a forma como os mercados de aplicativos para Android e iOS são executados, e você precisa levar isso em consideração na hora de comercializar seu aplicativo recém-desenvolvido. No final das contas, a melhor coisa que você pode fazer é nunca fazer suposições como desenvolvedor de aplicativos da Apple ou como usuário de aplicativo móvel.

Capítulo 2:
Quais são as tendências dos aplicativos Android?

Como em qualquer projeto comercial ou de marketing, é sempre uma boa ideia estudar a configuração do terreno antes de fazer algo concreto ou tentar algo que possa custar dinheiro, talvez você não consiga se recuperar.

De acordo com o AppBrain.com, existem 676.129 aplicativos Android no mercado a partir de abril de 2013 - um salto considerável em relação aos mais de 400.000 aplicativos no mercado Android na mesma época do ano passado. Outras estatísticas interessantes fornecidas pelo site incluem o seguinte:

· 22% do número total de aplicativos Android no mercado é considerado de baixa qualidade. Mais de 535.000 desses aplicativos também são gratuitos.

· O dólar ainda é a moeda mais usada na compra de aplicativos para Android. Os vice-campeões distantes Euros e Yen estão no pescoço um do outro, seguidos pela libra esterlina.

· Os 5 principais telefones Android de hoje são todos da Samsung, com o Galaxy S3 liderando o grupo.

· As 5 principais categorias de aplicativos são Entretenimento, Personalização, Livros e referências, Ferramentas e, finalmente, Estilo de vida.

· A classificação média para aplicativos é 4, mas com pouco mais de 43% da classificação de aplicativos Android abaixo de três estrelas.

· Os aplicativos com maior quantidade de compras no aplicativo são Subway Surfers e What's App Messenger.
A partir das estatísticas mostradas acima, você já deve ter várias boas idéias de quais tipos de tendências são prováveis ​​e improváveis ​​de serem muito populares no mercado. 

· Você pode aproveitar o maior potencial de ganhos se segmentar mercados que pagam em dólares americanos - América do Norte - e se decidir desenvolver jogos para celular e outros tipos de aplicativos de entretenimento.

· É mais provável que você obtenha mais lucro com compras no aplicativo, se você oferecer seu aplicativo gratuitamente para download.

· Você precisa que os usuários classifiquem seu aplicativo pelo menos 4 estrelas.

· Você deve pensar em uma maneira de atrair mais usuários da Samsung para o seu aplicativo.


Ao analisar relatórios de mercado adicionais sobre o desempenho dos aplicativos Android, é mais provável que seu aplicativo futuro gere muito dinheiro se você puder responder 'sim' a qualquer uma das perguntas listadas abaixo.

· Seu aplicativo pode ajudar as empresas a gerar mais vendas ou lucros de usuários móveis? Pode ser algo tão simples quanto fornecer serviços de GPS para um setor específico ou qualquer outra coisa que possa transformar um Smartphone em um cartão de crédito virtual.

· Seu aplicativo tem um uso viável para NFC? Abreviação de Near Field Communications, a tecnologia NFC basicamente funciona mais rápido do que a leitura de código de barras na obtenção de certos tipos de dados. Se você consegue pensar em uma maneira de fazer bom uso da NFC com seu aplicativo, provavelmente está no jackpot.

· Você baseou seu aplicativo no "oposto" do que o seu mercado-alvo está mais reclamando? Basicamente, trata-se de procurar feedback do seu mercado-alvo e aplicar o que você aprendeu no seu próprio aplicativo.

· Você já pensou em termos de designs de plataforma cruzada? Simplificando, mais usuários amarão você mais se você não dificultar a comunicação ou a reprodução de usuários com e sem Android através do aplicativo.

Capítulo 3:
Por que os aplicativos Android são altamente lucrativos

Isso não quer dizer que a App Store do falecido Steve Jobs não seja mais uma mina de ouro. Ainda é, mas a única diferença é que hoje em dia os aplicativos iOS não são mais a única maneira de um desenvolvedor de aplicativos ganhar dinheiro.

Os aplicativos para Android também são definitivamente lucrativos e serão ainda mais consideráveis, considerando como o Android é um software de código aberto e qualquer outra nova empresa móvel pode usá-lo. Quanto mais modelos de telefone forem projetados para Android, mais clientes em potencial haverá para o seu aplicativo.

Um bom exemplo de como os aplicativos Android podem ser lucrativos é quando você olha para o que a Rovio fez com a franquia Angry Birds quando ela ficou disponível no Android. Embora o jogo esteja disponível para compra no iOS, ele pode ser baixado gratuitamente com o último.

Rovio percebeu que o jogo poderia ser alvo de pirataria se fosse lançado como um aplicativo pago no Android. A partir daí, eles tiveram a brilhante solução de oferecer o jogo de graça, mas com aplicativos no jogo. O resultado: a empresa ganha cerca de US $ 1 milhão por mês a partir de cada versão ou parcela lançada.

Outra razão pela qual você deve segmentar o Android ao desenvolver aplicativos é porque ele tem um alcance mais amplo que a Apple. Em muitos casos, certos aplicativos não podem ser disponibilizados em determinados países quando você está usando um dispositivo iOS. Por outro lado, não existe esse problema quando você usa um dispositivo Android.

Em terceiro lugar, os dispositivos Android - smartphones e tablets - superaram a venda de dispositivos Apple em diferentes mercados. Isso pode mudar no futuro, é claro, mas, por enquanto, é seguro dizer que ninguém pode escrever o Android como um potencial usurpador do trono da Apple no setor móvel.

Por fim, os aplicativos Android não precisam passar por nenhum tipo de processo de revisão. Quando estiver pronto, você pode publicá-lo e disponibilizá-lo para download imediatamente.


Agora que você entende o quão dourada é a oportunidade do mercado Android para desenvolvedores de aplicativos, aqui estão várias maneiras de ganhar dinheiro com seu aplicativo.

· Anúncios no jogo - Se você estiver oferecendo seu aplicativo como um download gratuito, essa é uma das maneiras mais rápidas de ganhar dinheiro.

· Notificações - é basicamente uma variação de pay-per-click de anúncios no jogo. 

· Freemium - O jogo é gratuito para download e também é gratuito para jogar. Mas algumas compras no aplicativo exigem dinheiro real e, normalmente, oferecem itens ou serviços premium.

· Aplicativos pagos - você ganha dinheiro com cada download. 

· Pagar por download - Os usuários precisam pagar mais por cada serviço fora do aplicativo necessário. 


Em muitos casos, os desenvolvedores de aplicativos criam duas versões para seus aplicativos. A versão Lite ou Free do aplicativo deve funcionar como um teaser, oferecendo apenas uma gama limitada de recursos ou oferecendo serviços adicionais para compras separadas. Nesses casos, você poderá economizar mais dinheiro pagando pela versão paga do aplicativo, pois terá todos esses serviços adicionais incluídos na sua compra.

Capítulo 4:
Descobrindo o melhor mercado para monetização de aplicativos para Android

Ao criar um aplicativo, a primeira coisa que você precisa fazer é escolher o mercado no qual seu aplicativo seria categorizado como parte. 

Mercados populares versus impopulares

Existem vários prós e contras que acompanham cada tipo de mercado. Se você optar por desenvolver um aplicativo para um mercado lucrativo e imensamente popular, precisará estar preparado para o seguinte:

· Maior concorrência, o que pode significar uma receita menor se você não conseguir vencer seus concorrentes diretos

· Requisitos de servidor e hardware mais altos e possivelmente mais caros, pois você precisaria acomodar uma base maior de clientes

· Mais barreiras de entrada, como descobrir uma maneira de destacar seu novo aplicativo em um mercado extremamente grande e altamente ativo


Mas é claro, há o outro lado da moeda a considerar. Se você aumentar em um mercado já popular para aplicativos Android, poderá aproveitar os seguintes benefícios.

· É provável que as receitas sejam mais do que você poderia ganhar com mercados menores ou menos populares para aplicativos

· A oportunidade de um "crossover", desenvolvendo sua versão iOS para usuários da Apple

Se você optar por um mercado menos popular para aplicativos Android, precisará ajustar suas estratégias de acordo.

· Foco no marketing de nicho. Com um mercado menor para atender, você deve poder oferecer serviços personalizados. Você pode aumentar a receita cobrando mais do que o habitual por serviços personalizados.

· Você pode experimentar um mercado menor, o que pode abrir caminho para o desenvolvimento de aplicativos mais novos e melhores e talvez até vender em mercados mais populares na próxima vez.

Escolhendo o método certo para obter receitas

A maneira de ganhar dinheiro com seu aplicativo deve basear-se na maneira como seu mercado normalmente gasta dinheiro. 

· Seus usuários preferem aplicativos gratuitos ou estão mais do que dispostos a comprar aplicativos pagos, com os incentivos certos?

· Eles se importam com anúncios no jogo ou preferem pagar mais por serviços premium?

· Qual é a faixa de renda do seu mercado-alvo? Qual é a faixa etária deles?

Ao escolher um mercado para seu aplicativo, o potencial de receita nunca deve ser sua única preocupação. Só porque muito dinheiro está sendo gasto em um mercado específico, não significa que você também desfrute de uma fatia da torta. Antes que isso aconteça, você precisa se fazer uma pergunta importante:


O que você mais sabe e o que mais gosta de fazer?

Você deve ter uma resposta para ambos, se quiser obter o máximo sucesso do seu aplicativo. Se você gosta de ler romances e gosta de jogar RPG, talvez possa combinar os dois e criar um jogo otome - algo que é muito popular no Japão e está lentamente chegando a outras partes do mundo.

Para criar um jogo otome perfeito, você precisa estar familiarizado com o que seus fãs obstinados querem de um jogo. Você também precisa ser bom em contar histórias e, se você não é um artista, também precisa encontrar um artista que possa complementar sua história.

As pessoas sempre ganham mais quando estão fazendo algo que amam, e não é diferente quando você espera ganhar dinheiro com um aplicativo Android.

Capítulo 5:
Como encontrar ideias de produtos que se encaixam no mercado para criação de aplicativos para Android

Se você já tem uma idéia sobre que tipo de aplicativo deve desenvolver para o seu mercado-alvo, isso é ótimo! Mas não haverá mal algum em procurar mais idéias para complementar as suas, e é por isso que você ainda deve executar o exercício listado abaixo.

· Listar as 5 principais aplicações na sua categoria de mercado alvo. Quais são os pontos mais fortes e mais fracos? O que você pode aprender com esses aplicativos? Como você pode usar esse conhecimento para melhorar seu próprio aplicativo?

· Faça o mesmo para as 5 principais aplicações em outras categorias de mercado igualmente populares. Pode haver algo que você possa aprender com eles e aplicar ao seu próprio aplicativo.

· Leia as análises mais populares dos aplicativos com os quais você está competindo diretamente. Seus revisores estão procurando algo que nenhum outro aplicativo possa oferecer ainda? Existe uma maneira de oferecer isso?

Após este exercício, é necessário considerar os fatores usuais que empresários e profissionais de marketing consideram ao escolher qual produto ou serviço eles gostariam de vender.
Vantagem competitiva

Todo bom produto deve ter sua própria vantagem competitiva, por menor que seja. Se você não consegue descobrir qual é a vantagem competitiva do seu produto, ele definitivamente não está pronto para ser vendido.


Recursos ou serviços

Ele pode fazer basicamente tudo o que seus concorrentes podem fazer? Isso é especialmente importante se você estiver desenvolvendo um aplicativo que não seja de jogo e deve ser funcional e não divertido.


Preço e Lucro

Você precisa considerar o preço do seu aplicativo. Atualmente, os aplicativos Android vendem entre US $ 0,99 e US $ 200. Se você não oferecer seu aplicativo gratuitamente, qual seria o preço razoável para o download?

Se, por outro lado, você deseja oferecer seu aplicativo para download gratuito, considere como ganhar dinheiro com isso. Enquanto seus usuários estiverem baixando seu aplicativo, você estará pagando pelas operações de manutenção e servidor necessárias para manter o aplicativo ativo. Você precisa encontrar uma maneira de pagar por essas despesas e, com sorte, obter lucro com isso.
Conveniência e facilidade de uso

Com aplicativos tão fáceis de instalar e desinstalar, os usuários esperam muito dos desenvolvedores. Se o seu aplicativo for inconveniente e não for amigável ao usuário, espere que os números de download diminuam. Aqui estão algumas perguntas a serem consideradas ao avaliar o quão fácil e conveniente é seu aplicativo.

· Carrega instantaneamente? Caso contrário, quanto tempo de espera está envolvido? É comparável com outros aplicativos concorrentes?

· Requer que os usuários se registrem para uma conta fora do aplicativo? Este é um enorme não-não no que diz respeito à maioria dos usuários.

· Que tipo de opções de pagamento você aceita para compras no aplicativo?

· Você oferece aos usuários muitas oportunidades para salvar seus dados? Isso é essencial se você estiver pensando em criar certos tipos de jogo.

· Com que frequência ele precisa ser atualizado? 

Depois de considerar todos os fatores listados acima, você deve ter uma boa idéia agora sobre o tipo de aplicativo que está configurando em sua mente.

Capítulo 6:
A melhor maneira de começar a criar seus próprios aplicativos para Android

Este capítulo não será altamente técnico. Provavelmente, você já sabe tudo o que há para saber sobre o desenvolvimento de aplicativos Android e o que você não sabe é melhor explicado pelo próprio Google. Você encontrará todos os recursos de aprendizado necessários para o desenvolvimento de aplicativos em Developer.Android.com.

Em vez disso, este capítulo trata do lado comercial e organizacional do desenvolvimento de aplicativos. Muitos desenvolvedores de aplicativos brilhantes falham em crescer nesse ramo, não porque criaram aplicativos ruins.

Eles acabaram perdendo dinheiro em seu primeiro - e geralmente único - empreendimento no desenvolvimento de aplicativos, simplesmente porque não tiveram tempo para elaborar um bom plano de negócios.

Para garantir que seu aplicativo tenha as melhores chances de venda no mercado, aqui estão algumas coisas que você deve fazer.


Quem faz o que?

Se você não administra uma empresa individual, precisa concordar entre si sobre quem é responsável por quais tarefas. Você precisa ser o mais específico e conciso possível, para não precisar apontar o dedo no final. Você também precisa apresentar uma lista de etapas a serem executadas se algo der errado. É muito importante que você tenha um plano B para tudo, para que as operações continuem avançando, mesmo com alguns contratempos aqui e ali.


Mantendo o seu horário

Seja razoável, mas não relaxe ao criar um cronograma para suas tarefas. Dê a si mesmo prazos e seja muito rigoroso quanto a cumpri-lo. Você precisa deixar claro para si que perder os prazos lhe custará dinheiro. Pode não parecer assim agora, mas vai custar a longo prazo. Quanto mais dias a data de lançamento do seu aplicativo demorar, mais chances seus concorrentes terão de derrotá-lo até a linha de chegada!


Gerenciamento de custos

A quantidade de tempo necessária para um aplicativo começar a ganhar dinheiro varia de um mercado para outro. Você precisa descobrir qual é o tempo médio de espera antes que sua renda inicial entre em ação no seu mercado. Digamos que em seu mercado demore cerca de três a seis meses para que um aplicativo seja iniciado corretamente. Nesse caso, você precisa ter o dinheiro necessário para manter seu aplicativo em execução por todos os seis meses.

Você também precisa ser prático com suas despesas. Seja implacável, se necessário, ao reduzir custos. Elimine o que você pode fazer sem, mas nunca à custa da qualidade! Os primeiros meses do lançamento do seu aplicativo são sempre os mais cruciais. É o período de fazer ou quebrar, literalmente, então dê o seu melhor!


Estratégia de marketing

Um erro comum e dispendioso dos desenvolvedores de aplicativos iniciantes seria a crença de que o aplicativo se venderá por si próprio. Sim, isso acontece uma vez na lua azul, mas não adianta prender a respiração por isso. Se isso acontecer, então, se não for, é melhor ter um plano de mercado pronto para ser colocado em ação!













Capítulo 7:
Usuários de aplicativos Android e construindo uma lista de clientes

Fazer com que as pessoas experimentem seu aplicativo pela primeira vez será uma luta árdua, mas se você for paciente e estratégico com seus esforços, seu aplicativo receberá o apoio que merece de uma maneira ou de outra. 


Sneak Peeks

Faça uma lista de sites e talvez outras formas de mídia impressa - colunistas de notícias e revistas - que analisam os aplicativos regularmente. Envie a eles sua melhor cópia de marketing e pergunte se eles estariam interessados ​​em aproveitar uma prévia do seu aplicativo. Mantenha o número de ofertas de sneak peek pequenas e limitadas, para que as pessoas pensem que é uma oferta bastante "exclusiva".


Anunciar

Procure oportunidades de publicidade que você possa pagar e que dariam exposição ao seu aplicativo para o seu mercado-alvo. Contrate um profissional se você não tiver um especialista em marketing interno para trabalhar nos seus gráficos e anúncios. Os melhores anúncios são aqueles que aparecem em aplicativos que seu mercado-alvo também usa. Você normalmente recebe um banner com anúncios no jogo ou no aplicativo e alguns segundos de visualização antes de seu anúncio ser substituído por outro.

Ao criar seu anúncio, lembre-se de incluir o seguinte:

· Data de lançamento prevista para o seu aplicativo

· Nome da aplicação

· Uma descrição de uma linha do que os usuários podem esperar do seu aplicativo

· Um único gráfico que explica completamente o que seu aplicativo tem a oferecer
· Preço introdutório ou, se não estiver à venda, indique que é gratuito para download 


Versões gratuitas

Não faria mal oferecer uma versão gratuita do seu aplicativo se você pretender que ele esteja disponível apenas para compra. Nas versões gratuitas, você precisa ser muito estratégico sobre o que incluiria e não incluiria. Os melhores aplicativos gratuitos geralmente são caracterizados pelo seguinte:

· Capaz de executar tarefas básicas ou concluir pelo menos uma única etapa de um jogo

· Inclui uma opção no aplicativo para comprar a versão completa do aplicativo

· Oferece uma gama completa de serviços ou recursos, mas também exige que os usuários se contentem com anúncios no jogo


Ofertas Introdutórias

Outra maneira de incentivar os usuários a baixar seu aplicativo - especialmente se for um aplicativo pago - é oferecer seu aplicativo por um preço mais baixo como uma oferta introdutória. Depende de você se você deseja indicar até quando essa oferta introdutória durará. Na maioria dos casos, você criará um senso de urgência mais forte se especificar a data exata em que a oferta introdutória será encerrada.


Comunicados de imprensa

Como eles geralmente são gratuitos para distribuição, você definitivamente deve tirar proveito dos comunicados à imprensa e apresentar vários para o seu aplicativo. Certifique-se de escolher estrategicamente quais lugares ou cidades o comunicado de imprensa seria direcionado.




Avaliações

Tente fazer com que tantas pessoas analisem seu aplicativo. Os comentários não precisam aparecer no Google Play, mas seria melhor se sim, pois esses são os primeiros comentários que seus clientes-alvo estariam vendo. Nesta nota, você deve configurar seu aplicativo para receber notificações que convidam os usuários a avaliar ou revisar seu aplicativo.

Capítulo 8:
Pré-vendendo seu aplicativo Android para o mercado

A pré-venda do seu aplicativo Android não será possível no Google Play, mas você pode fazer isso fora. A melhor maneira de fazer isso é desenvolvendo um projeto ou campanha do Kickstarter para seu aplicativo.

Lembre-se de que o site tem algumas restrições sobre o que é elegível para solicitar fundos. Eles querem algo criativo, para iniciantes e, no momento, também estão disponíveis apenas para usuários residentes no Reino Unido e nos Estados Unidos. Se você mora em outro lugar, provavelmente precisará encontrar um parceiro de qualquer país para se qualificar para o projeto Kickstarter. Por fim, você precisa começar tão cedo. Supõe-se que seja um projeto - que será concluído a tempo.


Escolha um nome eficaz para o seu projeto.

Com apenas o seu título, as pessoas já devem saber o que você está tentando vender e por que elas querem patrociná-lo.




Reserve um tempo para explicar do que se trata o seu projeto.

Se o que o Kickstarter está fornecendo não for suficiente para você descrever completamente o que seu aplicativo tem a oferecer, você poderá sempre adicionar links que redirecionarão clientes interessados ​​e potenciais para o seu blog e site. De qualquer forma, você deve ser muito claro sobre o que está oferecendo, o que o torna único na competição e, é claro, o que você exigiria de seus possíveis patrocinadores ou patrocinadores.
Use capturas de tela e vídeos incorporados.

Nunca subestime o poder das fotos e vídeos. Eles ainda falam mil ou até um milhão de palavras em apenas um segundo. É ainda mais importante descrever seu projeto ou aplicativo de maneira visual se você estiver direcionando um mercado que não está exatamente inclinado a ler.


Procure outros sites onde você pode pré-vender seu produto

Obviamente, o Kickstarter.com não é a única maneira de pré-vender seu aplicativo para o mercado-alvo. Existem muitas outras alternativas para você aproveitar e, especialmente, se tudo o que você procura são as promessas ou o número de pessoas que provavelmente estão interessadas no que você tem a oferecer.

Uma boa alternativa para o Kickstarter seria participar de seminários em que os desenvolvedores de aplicativos podem se encontrar com potenciais investidores e capitalistas de risco. Ao pré-vender um aplicativo, a chave do sucesso é oferecer aos clientes em potencial benefícios específicos para pagar pelo seu aplicativo agora ou mais tarde. Aqui estão alguns exemplos de quais podem ser esses benefícios.

· Preços com desconto - Os preços ou ofertas de pré-venda devem ser inferiores ao preço introdutório ou de varejo do seu aplicativo.

· Acesso exclusivo - Em outros casos, os desenvolvedores de aplicativos oferecem aos clientes em potencial acesso a benefícios ou serviços exclusivos aos quais outros usuários não teriam acesso ou teriam que pagar um preço mais alto.

· Conteúdo de bônus - Isso é especialmente popular para aqueles que desenvolvem e projetam jogos para celular. Os clientes que dão suporte a você durante a fase de pré-venda do seu aplicativo podem receber um conteúdo bônus que lhes permitirá desfrutar mais do seu aplicativo.

Não tenha medo de pensar fora da caixa durante a fase de pré-venda do seu aplicativo. Se, nesse estágio, você precisar de ajuda substancial em termos de financiamento, haverá ainda mais motivos para fazer tudo com seus empreendimentos.

Capítulo 9:
Construindo um relacionamento de longo prazo com seus usuários de aplicativos Android

O atendimento ao cliente entre desenvolvedores e usuários de aplicativos não é tão diferente de como empresas de outros setores operam ou gerenciam as relações com os clientes. No final do dia, há apenas duas coisas que você deve se lembrar: sempre mantenha a satisfação do cliente como uma prioridade e lembre-se de que a Internet é a plataforma preferida dos usuários de aplicativos para suporte ao cliente.


Site e Blog

Esses dois são essenciais não apenas para comercializar seus produtos ou serviços, mas também para oferecer aos usuários um "lugar" para visitá-lo se eles tiverem algo para conversar ou reclamar. A maioria das pessoas fica tranqüila ao saber que possui um URL para digitar em seus navegadores se algo errado acontecer.

Use seu site e blog para atualizar seus clientes ou usuários regularmente também. Informe-os sobre as alterações ou atualizações mais recentes que você fez no seu aplicativo e dê uma espiada sempre que puder.


Ajuda no aplicativo

Existem várias maneiras de oferecer suporte ao cliente por meio de seu aplicativo.

· Ajuda - Praticamente todos os aplicativos têm um botão de ajuda que fornece ajuda online ou offline para seus usuários. Alguns até oferecem os dois. Ao criar seu arquivo de Ajuda, você deve determinar se é melhor oferecer suporte somente em texto ou se deve incluir fotos e vídeos adicionais para obter instruções também.

· Mensagem - Outra maneira de fornecer suporte no aplicativo é permitir que os usuários enviem uma mensagem diretamente para o seu sistema. Certifique-se de manter um tempo de resposta rápido para responder a essas mensagens.

· Chat ao vivo - Alguns aplicativos são capazes de oferecer bate-papos ao vivo para seus usuários, mas isso exigiria uma quantidade enorme de investimento em termos de necessidades de hardware e software. Certifique-se de oferecer isso somente se for o que seu mercado-alvo está acostumado.


Mídia social

Atualmente, é imprescindível incluir as mídias sociais em seu plano de marketing, das quais grande parte é o suporte e as relações com o cliente. Afinal, agradar seus clientes e conhecê-los é parte integrante da comercialização de seu produto. Com as mídias sociais, é melhor se concentrar em algumas plataformas bem escolhidas e construir sua rede a partir daí.

Normalmente, é uma boa ideia começar com o Twitter e o Facebook, já que esses dois são os sites de mídia social mais populares da atualidade. Eles devem estar vinculados entre si para permitir a postagem cruzada, o que poupa tempo e esforço.

Eventualmente, você pode expandir sua campanha de mídia social para incluir outros sites populares como Instagram e Pinterest. Essas duas são realmente ótimas plataformas para promover aplicativos, pois são orientadas para fotos e as fotos são uma das melhores maneiras de mostrar aos usuários o que eles podem esperar do seu aplicativo.

Ao criar e gerenciar sua campanha de mídia social para gerenciar as relações com os clientes, aqui estão algumas diretrizes a serem lembradas.

· Converse com eles em vez de simplesmente "informar" os clientes sobre as novidades que você tem a oferecer. Cumprimente-os como se fossem amigos de longa data.

· Sempre reserve um tempo para responder aos comentários. Se isso não for possível, sempre forneça uma janela ou um período de tempo específico em que os clientes possam esperar que você responda aos comentários deles.

Capítulo 10:
Conclusão

Como você já aprendeu, desenvolver e comercializar um aplicativo Android exige muito trabalho. Mas a principal coisa a lembrar é que nem é uma realização impossível. Muitas pessoas ganharam uma quantidade respeitável de dinheiro com aplicativos Android por causa da pura sorte. Embora isso possa certamente acontecer com você, esse não deve ser seu objetivo final! Se você deve sonhar, então sonhe alto! Seu aplicativo pode se sair muito melhor, mas você precisa acreditar primeiro nele.

Como uma recapitulação, aqui está uma lista de seus objetivos para a criação de um aplicativo para o Android market.


Reserve um tempo para revisar o mercado e a indústria de que fará parte.

Descubra as últimas tendências, mudanças e atualizações de políticas que afetam o mercado e o setor de telefonia móvel. Tudo isso influencia a forma como sua inscrição seria recebida pelo seu mercado-alvo.

· O que os desenvolvedores cobram em média por aplicativos pagos?

· Qual é o percentual médio para margens de lucro e custos operacionais?


Estude sua concorrência.

Nunca vale a pena ser cego em relação à concorrência. Você deve saber o que eles estão oferecendo no momento e o que planejam oferecer no futuro. Você precisa descobrir o que eles estão fazendo certo e em quais fraquezas eles têm que você pode explorar. Lembre-se de que você não precisa recorrer a truques sujos para vencer a competição. Por fim, trata-se de projetar o melhor aplicativo possível disponível para o seu mercado.


Você precisa de muito financiamento.

Muitos aplicativos afundam e falham antes de ver a luz do dia simplesmente por falta de financiamento. É por esse motivo que você precisa considerar seriamente suas alternativas de pré-venda. Basicamente, trata-se de encontrar clientes em potencial que estão dispostos a comprometer dinheiro em suporte ao seu aplicativo ou investidores dispostos a colocar capital para seu aplicativo.

Você deve ter capital suficiente para manter seu aplicativo em execução por alguns meses. Como você não pode esperar que o dinheiro chegue imediatamente, você deve ter o suficiente para pagar despesas operacionais e não operacionais nos primeiros meses.


Lembre-se de cortejar seus clientes-alvo para obter análises.

As análises criam e quebram um aplicativo. Portanto, certifique-se de obter críticas positivas primeiro, usando qualquer estratégia que você possa imaginar. Na maioria dos casos, os desenvolvedores oferecem itens de jogos ou recursos de aplicativos gratuitamente ou por um preço com desconto em troca de uma revisão. Você não pode pedir que eles deixem uma boa crítica para você. Você só precisa manter os dedos cruzados para que eles tenham algo legal a dizer sobre o seu aplicativo.


Mantenha-se organizado para começar a correr!

Por último, mas não menos importante, é importante manter-se organizado do início ao fim. Mesmo que você veja o processo de desenvolvimento de aplicativos como um empreendimento criativo, ainda é essencialmente um projeto de negócios. Os atrasos sempre custam dinheiro, portanto você precisa criar um cronograma para o seu trabalho e cumpri-lo.
 
Espero que este livro tenha lhe fornecido muitas informações sobre como avançar com os aplicativos Android.

Tudo de bom em seus empreendimentos.





OUTROS RECURSOS:

Lançamento de Carta de Aplicativos de Pilar WF
http://scgoldmine.com/go/?q2lu

Direitos à riqueza - a edição móvel
http://scgoldmine.com/go/?ww31

Explosão de vídeo móvel
http://scgoldmine.com/go/?whim
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